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Η Δρ Αθηνά Νέλλα, Επίκουρη Καθηγήτρια Τουριστικού Μάρκετινγκ του Ελληνικού 

Ανοικτού Πανεπιστημίου (Ε.Α.Π.), έλαβε το Διδακτορικό της με θέμα τις επιδράσεις της 

τουριστικής εμπειρίας ειδικών μορφών τουρισμού στο επίπεδο της επωνυμίας (brand level), 

ως υπότροφος του Ιδρύματος Κρατικών Υποτροφιών (Ι.Κ.Υ.). Είναι πτυχιούχος του Τμήματος 

Μάρκετινγκ & Επικοινωνίας του Οικονομικού Πανεπιστημίου Αθηνών, αριστούχος 

απόφοιτος του Μεταπτυχιακού Διοίκηση Υπηρεσιών (MSM) του Ο.Π.Α. και κάτοχος 

δεύτερου πτυχίου από το Τμήμα Κοινωνιολογίας του Παντείου. Το 2021 επελέγη ως 

Υπότροφος του Ιδρύματος Fulbright στο πλαίσιο του προγράμματος SUSI for Administrators 

in Curriculum Development (California State University). Παράλληλα με τις ακαδημαϊκές της 

δραστηριότητες, διαθέτει πολυετή επαγγελματική εμπειρία σε οργανισμούς του ιδιωτικού και 

του δημόσιου τομέα (ενδεικτικά: Procter & Gamble, Ο.Τ.Ε., ΥΠΑΙΘ, Ι.Ε.Π., Ε.Ο.Τ.). Διαθέτει 

πολυετή αυτοδύναμη διδακτική εμπειρία τόσο σε προπτυχιακό όσο και σε μεταπτυχιακό 

επίπεδο στα γνωστικά αντικείμενα του μάρκετινγκ, της επικοινωνίας και της διοίκησης, στο 

ΕΑΠ αλλά και σε λοιπά ΑΕΙ (Πανεπιστήμια Πατρών, Αιγαίου, ΠΑ.Δ.Α., ΔΙ.ΠΑ.Ε.). Έχει 

διδάξει επίσης ως εισηγήτρια σε επιμορφωτικά προγράμματα των ΙΝ.ΕΠ.-ΕΚΔΔΑ, Ι.Ε.Π., 

ΚΕ.ΔΙ.ΒΙ.Μ. Ε.Α.Π. κ.ά.. Τα ερευνητικά της ενδιαφέροντα περιστρέφονται γύρω από θέματα 

μάρκετινγκ τουριστικών υπηρεσιών και μάρκετινγκ τουριστικών προορισμών, μάρκετινγκ 

δημόσιου τομέα, καταναλωτικής και τουριστικής συμπεριφοράς.  
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